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Аннотация. В статье рассмотрена специфика использования тропов в заголовках статей об
щественнополитических газетных изданий. Проанализированы средства создания экспрессии в 
заголовках. Цель статьи – выявить целесообразность и функции использования тропов в газетных 
заголовках на основании примеров статей из популярных русскоязычных интернетгазет. Мате
риалом для исследования послужили статьи политической, экономической и общественной на
правленности следующих изданий: Коммерсант, ТАСС, Аргументы и Факты, Ведомости, Мос
ковский Комсомолец, Life. В ходе исследования были выявлены характеристики каждого из рас
смотренных типов тропов в контексте заголовка, а также проанализированы мнения лингвистов 
разных поколений относительно роли экспрессивной функции в классификации функций заго
ловка. Установлено, что тропы, используемые в газетных заголовках русскоязычных СМИ, не 
несут в себе фактической информации, но прямо воздействуют на картину мира читателя, спо
собствуя выполнению заголовком рекламной функции и препятствуя выполнению информатив
ной. Учитывая огромное количество информации, потребляемой индивидами в современном об
ществе, при создании заголовка с использованием тропа представляется целесообразным исхо
дить из объективной необходимости внести словесную эстетику в заголовок при помощи инстру
ментов экспрессии. 
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Abstract. The article deals with the specifics of the use of tropes in the headlines of articles in socio

political newspapers and the role of such stylistic figures as personification, metaphor, and epithets in 
creating expression and making a headline better perform its objectives. The aim of the work is to iden
tify the appropriateness of the use of particularly common tropes in the newspaper headline based on 
examples of articles from popular Russianlanguage online newspapers. The material for the research 
comprises articles related to political, economic, and social topics in the following newspapers: Kom
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mersant, TASS, Argumenty i Fakty, Vedomosti, Moskovsky Komsomolets, Life. The research has re
vealed the characteristics of each of the examined types of tropes in the context of a headline, as well as 
analyzed the opinions of linguists of different generations concerning the role of the expressive function 
in the classification of headline functions. It is established that the tropes used in newspaper headlines of 
Russianlanguage media do not carry factual information, but directly affect the reader's worldview, 
contributing to the performance of the advertising function by the headline and preventing the perform
ance of informative. Given the huge amount of information consumed by individuals in modern society, 
when creating a title using a trope, it seems appropriate to proceed from the objective need to introduce 
verbal aesthetics into the title with the help of expression tools. 
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Актуальность. В современном публицисти
ческом дискурсе достаточно быстро меняется 
модель восприятия информации. Данное утвер
ждение верно, в частности, для статей общест
веннополитической направленности. Однако 
среди журналистов попрежнему широко рас
пространено использование тропов для созда
ния экспрессивности, привлечения внимания 
читателя, формирования у читателя отношения 
к персоне, событию, предмету или явлению. 

Методы и организация исследования. Тро
пы могут быть определены как приемы вырази
тельности, основанные на переносе значения и 
совмещении смыслов в одной и той же форме 
[Купина, Матвеева, 2013]. Исследуя их стили
стические функции в современном газетном 
тексте, М.А. Дрога и С.В. Фуникова приходят к 
выводу, что тропы применяются с целью убеж
дения и эмоционального воздействия на читате
ля [Дрога, Фуникова, 2016]. Кроме того, выде
ляются такие функции, как создание образности 
сообщения, экспрессии, эстетики, написание 
интересного и «живого» текста, нестандартно
сти повествования, выстраивание картины ми
ра. Очевидно, что использование стилистиче
ских фигур с данными функциями характерно 
для любого произведения художественной ли
тературы. Однако тропы часто встречаются и в 
функциональных стилях текста, особенно в 
публицистике. 

Если художественные и публицистические 
тексты являются разными по своему функцио
нальному предназначению, то и использование 
тропов в газетном дискурсе может быть моти
вировано специфическими целями. Так, 
И.Б. Голуб относит к таким целям в публици
стике: «дoведение до мaccoвoгo читaтeля  
в cпeцифичecкиx ycлoвияx гaзeтнoгo  
пpoцecca oбъeктивнyю и вcecтopoннюю 
инфopмaцию» [Голуб, 1997]. В отличие от авто
ров художественных произведений, журналист 
не стремится к поэтическому самовыражению и 

передаче индивидуального видения мира. 
Отдельного рассмотрения заслуживает во

прос использования тропов в заголовках газет. 
Именно с заголовка начинается взаимодействие 
читателя со статьей. Важно учесть, что в совре
менном быстром темпе жизни многие люди 
предпочитают знакомиться с новостной лентой 
исключительно по заголовкам и лишь изредка 
открывать основной текст статьи, заголовок 
которой их особенно заинтересовал. Такие реа
лии ставят журналиста перед сложным выбо
ром: с одной стороны, заголовок должен содер
жать исключительно релевантную информации 
по теме статьи в максимально сжатом виде, с 
другой – креативный заголовок, оформленный с 
помощью стилистических фигур, может уси
лить интерес читателя к тексту статьи. В обоих 
случаях, заголовок должен быть емким. 

Для того, чтобы определить степень необхо
димости применения тропов в газетных заго
ловках, нужно принять во внимание функции 
заголовка, определить границы и специфиче
ские черты современного публицистического 
стиля, изучить на конкретных примерах тенден
ции использования отдельных тропов в общест
веннополитической прессе. 

Цель статьи – выявить целесообразность и 
функции использования тропов в газетных заго
ловках на основании примеров статей из попу
лярных русскоязычных интернетгазет.  

Материалом для исследования послужили 
статьи политической, экономической и общест
венной направленности следующих изданий: 
Коммерсант, ТАСС, Аргументы и Факты, Ведо
мости, Московский Комсомолец, Life. 

Анализ результатов исследования. Про
блема классификации функций заголовка инте
ресовала видных ученыхязыковедов на протя
жении многих десятилетий. Единой классифи
кации не существует до сих пор, однако в тео
риях разных лингвистов прослеживаются об
щие точки зрения. Так, Г.О. Винокур перечис
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лял   следующие   функции   заголовка: обозна
чающая, указательная, рекламная. Он пишет, 
что назначение заглавия состоит в том, чтобы 
«указать на событие и его обозна
чить» [Винокур, 1959]. Особое внимание уче
ный уделяет рекламной функции, призванной 
«увлечь   читателя, заинтриговать   заманчивой   
сюжетностью» [Винокур, 1959].   
В.Г.Костомаров   соглашался   с   такой   клас
сификацией, дополнительно выделяя назывную 
функцию заглавия [Костомаров, 1999]. По   
мнению   В.А.   Вомперского, заголовок   имеет   
коммуникативную (повествование об объекте), 
аппелятивную (вызывание эмоций читателя), 
экспрессивную (характеризация автора) и гра
фическивыделительную (разделение газетного 
материала) функции [Вомперский, 1966]. По 
мнению З.М. Тураевой, заголовок   имеет   но
минативную,информационную и рекламную 
функции [Тураева, 1986]. В.С. Мужев предлага
ет выделять номинативную, информационную, 
экспрессивноаппелятивную, рекламную и раз
делительную функции заглавия и утверждает, 
что заголовок может выражать любую из функ
ций [Мужев, 1970]. Таким образом, заголовки 
газет имеют минимум пять функций: 

 назывная; 
 информативная; 
 экспрессивноаппелятивная; 
 рекламная; 
 разделительная. 
В контексте оценки роли тропов в газетном 

заголовке, наиболее интересны информативная, 
экспрессивноаппелятивная и рекламная функ
ции. 

Публицистический стиль занимает в литера
турном русском языке особенное место. Среди 
его индивидуальных черт Н.С. Валгина подчер
кивает функциональностилевую неоднород
ность. Разумеется, чаще всего публицистиче
ские тексты появляются в газетах или журна
лах. При этом опубликованный в газете или 
журнале текст не всегда принадлежит публици
стическому стилю [Валгина, 2003]. В издании 
может быть напечатана научная статья 
(научный стиль), законопроект, находящийся на 
рассмотрении (официальноделовой стиль), 
стихотворение, победившее на школьном кон
курсе (художественный стиль). По мнению И.Б. 
Голуб, важнейшей чертой газетно  публицисти
ческой речи также является сочетание экспрес
сии и стандарта [Голуб, Стародубец, 2016]. 

Стремление использовать стилистические 
приемы особенно заметно в заголовках статей. 
В одной из своих работ, А.Ю. Исаева рассмат
ривает заголовок как «прагматический компо

нент газетной статьи». По ее мнению, в заго
ловке публицист должен стремиться не только 
кратко и емко изложить ее содержание, но и 
«интерпретировать его в свете прагматической 
цели». Автор также отмечает отличительную 
прагматическую особенность газетного заго
ловка: «обращенность к читателю выражена в 
нем значительно ярче, чем в тексте самой ста
тьи» [Исаева, 2016].  

По мнению В.Г. Костомарова, для реализа
ции продаваемости статьи посредством заго
ловка большие возможности предоставляют 
разнообразные фигуры речи, тропы – 
«отступления от нейтрального способа изложе
ния с целью эмоционального и эстетического 
воздействия» [Костомаров, 1971]. Его поддер
живает А.А. Сафонов: «Одним из наиболее про
дуктивных способов создания экспрессивности 
заголовка являются тропы» [Сафонов, 1981]. 

В своей статье В.В. Щур [Щур, 2014] приво
дит статистику, что для создания экспрессивно
го заголовка чаще остальных используются сле
дующие виды тропов: 

 олицетворения; 
 метафоры; 
 эпитеты. 
Олицетворения часто используются приме

нительно к названиям государственных и ком
мерческих учреждений, стран, валют, общест
венных объединений,природных явлений.  

«США передали письменный ответ на пред
ложения России о гарантиях безопасности. Что 
и кто в ответе?» (Российская Газета). 

«Евро ослабился по всем фрон
там» (Коммерсант). 

«Смерч сорвал крыши домов в селе в Слова
кии» (Аргументы и Факты). 

В вышеприведенных примерах следует от
метить характерную черту олицетворений в га
зетных заголовках: они не добавляют ярко вы
раженной «поэтичности» и не мешают воспри
ятию фактической информации. Наоборот, они 
позволяют более кратко сформулировать заго
ловок и легче воспринимать сообщающуюся в 
нем информацию. При этом добавляется нена
вязчивый элемент образности. 

Метафоры также находят отражение в заго
ловках общественнополитической прессы. По 
мнению А.Р. Афанасьевой, метафора мгновен
но проникает в сознание, способствует форми
рованию конкретных установок по восприятию 
текста. Интересно, что в отличие от заголовка, 
тексты СМИ редко изобилуют метафорами: 
«Будучи проявлением языкового искусства, яр
кие метафоры требуют времени на создание и 
обдумывание, а его у журналистов зачастую 
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недостаточно». 
«Больницы США не готовы к наплыву паци-

ентов изза штамма “омикрон”» (Аргументы и 
Факты). 

«Как победить вирус недоверия» (Ведомости). 
«Киев наступает на санкционном фрон-

те» (Коммерсант). 
Данные примеры наглядно демонстрируют, 

что метафора является авторской индивидуаль
ностью журналиста, требующей от составителя 
статьи хорошо развитых творческих навыков. 
Метафора – более очевидный инструмент созда
ния экспрессии в теле заголовка, чем олицетво
рение, и удачность его использования зависит от 
ряда факторов. 

Вопервых, необходимо учитывать контекст. 
В отдельно взятой политической, экономической 
или социальной обстановке использование мета
форы может быть неуместным и даже стано
виться причиной скандала. 

Вовторых, автор стремится придумать точ
ную и необычную метафору. Любая стилистиче
ская фигура, ставшая клише, не добавит заголов
ку экспрессии и эстетичности. 

Втретьих, метафора может быть не понятна 
читателю. Причем отреагировать на непонима
ние метафоры аудитория может поразному. 
Многие читатели запутаются или откажутся от 
прочтения статьи, некоторые будут, напротив, 
заинтригованы. 

Вчетвертых, создание успешной метафоры 
требует времени. При этом актуальность статьи 
может быстро снижаться в условиях жесткой 
конкуренции новостных издательств. 

Впятых, наряду с образностью, метафора 
способна нести субъективную оценку тех или 
иных событий, выражать личную позицию жур
налиста, что как следствие может подорвать до
верие читателя к изданию. 

Наряду со всем вышеперечисленным, мета
фора не несет в себе фактической информации, а 
значит не способствует выполнению заголовком 
информационной функции. Любой метафориче
ский элемент заглавия возможно сформулиро
вать нейтральным языком. 

Таким образом, метафора может быть свойст
венна заголовкам газетных статей, которые при
званы моментально сформировать у читателя 
отношение к теме и вызвать необходимые ассо
циации. 

Эпитеты используются в заголовках для соз
дания бол́ьшей образности и выражаются име

нем существительным, прилагательным, наречи
ем или числительным. 

«Для недобросовестных коммунальщиков 
значительно вырастут штрафы» (Московский 
Комсомолец). 

«Мишустин призвал направить усилия на 
прорывные проекты развития водородной энер
гетики» (ТАСС). 

«Гламурная жена затмила область: чем зара
батывает и как живет врио замгубернатора Вла
димирской области Елянюшкин» (Life). 

Рассмотренные примеры свидетельствуют о 
субъективности эпитетов как стилистического 
элемента заголовка. В современных крупных 
общественнополитических изданиях эпитеты 
могут стать причиной недоверия к журналисту, 
газете, или даже стать причиной публичного 
скандала в средствах массовой информации. 
Эпитеты не несут в себе фактической информа
ции, но прямо воздействуют на картину мира 
читателя, способствуя выполнению заголовком 
рекламной функции и препятствуя выполнению 
информативной. 

Выводы. Таким образом, использование тро
пов в заголовках отечественных газет является 
не обязательным, но распространенным спосо
бом создания экспрессии и привлечения чита
тельского внимания. Наиболее частотными ти
пами тропов в заголовках являются олицетворе
ние, метафора и эпитеты. Каждая из этих стили
стических фигур поразному влияет на выполне
ние информативной, экспрессивно
аппеляционной и рекламной функций заголовка, 
а также имеет специфические особенности. Бу
дучи изначально направленными на создание 
образности, тропы могут препятствовать кратко
сти и информативности заголовка, а также пере
давать субъективную позицию автора заголовка 
относительно тематики статьи. Несмотря на от
носительную сложность создания удачного тро
па, журналисты зачастую берутся за эту задачу, 
желая привлечь внимание читателя и добавить 
словесной эстетики в заголовок. Учитывая ог
ромное количество информации, потребляемой 
индивидами в современном обществе, при созда
нии заголовка с использованием тропа представ
ляется целесообразным исходить из объектив
ной необходимости такой эстетики и инструмен
тов экспрессии. В отдельно взятых изданиях ис
пользование стилистических фигур может регу
лироваться редакционной политикой. 
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